aboration du Reglement Local de Publicité (RLP)

Par le bureau d’études Go Pub Conseil




Elaboration du Reglement Local de Publicité

Lancement de la procédure et présentation du diagnostic
2 octobre 2020

@@ Eléments de cadrage et planning prévisionnel

l - Publicités et pré-enseignes

2@ Enseignes

J. Enjeux et orientations en matiere de publicité extérieure







#00 Ce que permet le Reglement Local de Publicité

J

ispositions prévues par le

= d’emplacements (muraux, scellés au sol, ...), de densité, de surface, de
hauteur et d’entretien ;

de Wpes de disposimfs (bé’mdhes? mﬂcm:aiﬁch&g& m) :
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®

plﬂblMHe numeérique ;

de publicités et d’enseignes lumineuses (et en particulier numériques).

unique docun icités, les

s et les pré-ens ng s et perr

g

s d'instruire les demandes relatives a

ffichage extérieur ;

= d’exercer le pouvoir de police relatif a 'affichage extérieur ;

= de protéger le cadre de vie :
v en valorisant le patrimoine architectural et naturel,
v’ en renforcant l'attractivité et le dynamisme des zones d activites,
v en améliorant I'image du territoire (centre-ville, entrées de ville, ...).
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T PN Les Indiens ->
= Aire Bellevue =
€ Café Gourmand 3

= Gite Charmant ->

= Au Lit Douillet ->
< Le Bon Repas 7S

Source : gironde.fr




#00 Calendrier du « Grenelle de la Publicité » #,\\‘ E"'%'
7%
% | / S
Cemns®
r de la loi
Les dispositifs installés apres e e
cette dlaﬂe sont conl‘formesp ala 1¢ juillet 2018
12 jui uillet 2010 | nouvelle rédaction du Code de
I'Environnement Mise en conformité avec la
Adoption de la Les RLP sont élaborés selon la loi des ense:ig:]ﬂes installées
loi ENE p][‘océdu]re «PLU » avant le 1e mﬂllew 2012

Décret relatif a la publicité
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201:

41

13 juillet

U\@

@W

Entrée en vigueur de la réforme
concernant les pré-enseignes dites
« dérogatoires » situées hors
agglomération

repoussée au 13

Mise en conformité avec la loi des
publicités et pré-enseignes installées

janvier 2021
avant le 1¢ juillet 2012 conformes aux pour cause de
dispositions de la loi de 1979 COVID-19



» Instauration d'une regle de densité publicitaire ‘““ 'Ro *
v

&
) ¢
= Instauration d’'une plage d’extinction nocturne pour les publicités et enseignes lumineuses : I <
2 >
= Instauration de regles concernant de nouveaux dispositifs : baches, micro-affichage, ... ‘9&9 \\ %

= Entrée en vigueur de la réforme des pré-enseignes dérogatoires (13 juillet 2015)

u
=

nstauration d'une regle de surface cumulée des enseignes installées sur batiment

= Limitation du nombre d’enseignes scellées au sol par voie ouverte a la circulation

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 6



#00 Procédure

~

Délibération prescrivant
I'élaboration du RLP et
définissant les objectifs en
matiere de publicité
extérieure et les modalités

\ de concertation

~

J

Débat sur les orientations au moins 2 mois
avant l'arrét du projet

= |

Délibération arrétant le
projet de RLP et tirant le
bilan de la concertation

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

Délibération d’approbation
du projet de RLP

PHASE 2 : Elaboration/
Révision du RLP

PHASE 3 : Etape
administrative



UL

#00 Etapes

DEFINITION DU
REGLEMENT ET
DES ZPR

2 réunions

+» Présentation des
choix (regles/zonage)

«» Validation des choix
(COPIL)

2 réunions
Présentation du diagn

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel



Calendrier

18/12/2019 DEFIN D
Prescription ~ DIAGNOSTIC ET ENJEUX EGLEMENT ET DI
RLE > > > >
cy e CM @
20/01/2020
Lancement Novembre 2020 Février-Avril 2021
Juillet 2020 COPIL validation des choix Avis des PPA + CDNPS
Inventaire (projet avant concertation)
Rédaction du projet
2 octobre 2020 Mai 2021
COPIL lancement /diagnostic Enquéte publique
Mi-octobre 2020 Janvier 2021 Juin 2021
COTECH choix Ajustement du projet Ajustement du projet
(si nécessaire) (si nécessaire)
Novembre 2020 . .
. ) . Février 2021 Juin-Juillet 2021
Débat d’orientations . = A Approbation du RLP
du RLP en CM Arrét du pr Olet RLP pp

'ONCERTATION

—
Novembre - Décembre 2020

Réunion PPA + 2 réunions publiques
Option pour 1 ou 2 ateliers avec les personnes concernéees

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 9






#01 Rappel des définitions

UNE PUBLICITE
est « une inscription, forme ou image destinée a
informer le public ou a attirer son attention. »

N Z

\
PUB SUR MUR
AVEUGLE :l
ICI VOTRE || El
— PUBLICITE
— D

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

UNE PRE-ENSEIGNE
constitue toute inscription, forme ou image indiquant la

f
proximité d'un immeuble ou s’exerce une activité
déterminée.

CHOPY-SHOP
:U.m'o.ﬂ

[ ok CHOPY-SHOP

CHOPY-SHOP

] |
H soaoe | [ | cHOPY-sHOP Mk TA ot | [

K TouT DROIT i -
Bl

Les dispositifs

dont le principal objet est
de recevoir lesdites
inscriptions sont
assimilés a des publicités.

11
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#01 Interdictions absolues générales — Dérogation impossible dans le RLP

Sur un mur ou une cléture Sur les équipements publics Sur les poteaux Sur les murs de cimetiéres Sur les arbres
non aveugle relatifs a la circulation de transport et
de distribution
d’électricité

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 12



Le RLP ]pem evemueﬂemem déroger a cette mterdﬂctmm umquemem
z‘oute habita 17011 Szz‘ue hors ag o]omera tion
Agglomération = espace sur lequel gr des batis rappr OChés

SO oupés
et dont l'entrée et la sortie sont signalées par des paman@ 1]1 1CES a
cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde.

nt
é

La réalité du bati prévaut sur l'installation des panneaux d’entrée et

de sortie (jurisprudence CE, 02/03/1990).

Les limites d’agglomération sont fixées par arrété du maire.
D 112
ENTREE

EN
AGGLOMERATION

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

Hors agglomération, depuis le 13 juillet 2015,
4 derogations subsistent pour les pre-enseignes
qui signalent :

= [es activités en relation avec la fabrication ou
la vente de produits du terroir par des entreprises
locales ;

= [es activités culturelles ;

= Les monuments historiques, classés ou inscrits,
ouverts a la visite ;

= A titre temporaire, des opérations
exceptionnelles et manifestations exceptionnelles
a caractere culturel ou touristique.

13



#01 Proposition de limites d’agglomération /

/
J /r/
La commune de Saint-Cyr-I'Ecole compte :
v/ 18 795 habitants (INSEE 2017) \
> S
v 1 agglomération > 10 000 habitants L
v’ appartient 3 l'unité urbaine de
Paris (> 10 millions d’habitants) A
.")’ | . N
Légende i T
I Bati cadastré (2019)
Limites communales 0 25 5 km

Tampon de 25 métres autour du bati \
3 Panneaux routiers d'agglomération relevés
[ Limite d'agglomération proposée i
Pumdhl'm.blﬁetconnmmeo:l’CIEhhb

Panneau d'agglomération : recensement
GoPub Conseil

14
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= Interdiction absolue de toute publicité :

v sur les 4 monuments historiques classés ou inscrits (Domaine national de Versailles, L'Ecole spéciale militaire

v dans les Espaces Boisés Classés (EBC) et les zones naturelles du PLU en vigueur (uniquement pour la publicité
scellée au sol ou installée directement sur le sol) ;

=» L'élaboration d'un RLP ne permet pas de déroger a ces interdictions qui demeurent nationalement absolues

= Interdiction relative de toute publicité dans :
v le périmetre délimité aux abords Domaine national de Versailles (PDA) ;
v Les périmetres de protection des monuments historiques précités.

= Le RLP peut déroger a ces interdictions par exemple pour permettre la conservation ou I'installation de mobilier
urbain support accessoire de publicité (abribus ou sucettes)

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel



Légende o] o, 7
\ . 2 *u, -
B Monuments historiques classés et inscrits 1 / 9557 2% l" %4 e .""/IIIIII/////////vIIA,‘
Site classé de l'ensemble formé par la plaine de Versailles / ’I' /
V72 Périmetre délimité des abords du Domaine national 7 % / Gk //
de Versailles et de Trianon 7 )

[ Périmétres de

///////////////////////////////

PUB - Document confidentiel
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le

Eco

-1

C

Saint-

\

a

e applicables

n

i

atrimo

1u

7

iées

cité 1

le publi

ns d

Interdicti

1

#0

\..y\'
Légende
==

2 km

zZ 44—

Espaces Boisés Classés (EBC) du PLU en vigueur
' Zones naturelles du PLU en vigueur

Source :

Zones de protection : PLU en vigueur de la

commune de Saint-cyr-1Ecole (04.10.2017)

Parcellaire, bati et commune : PCI - Etalab

Réalisation : bureau d'études GoPub Conseil

17
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Publicité (ou pré-enseigne) sur un
mur ou une cléture non lumineuse

Publicité (ou pré-enseigne) scellée au
sol ou installée directement sur le
sol non lumineuse

Baches publicitaires et dispositifs de
dimensions exceptionnelles

Publicité lumineuse éclairée par
projection ou transparence

Publicité lumineuse autre qu’éclairée
par projection ou transparence
(notamment numeérique)

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

ne Nrineinaii Formate rniih
1:les principaux formats publ

Agglomération < 10 000
habitants dans une unité

urbaine < a 100 000 habitants

surface < 4 m?
hauteur < 6 m

‘4
—
=
50
&

INTERDITES

surface < 4 m?

hauteur < 6 m
Extinction entre 1h et Gh

=
g
=
[
=
=
=]
=

ic

it

ynction du non

Agglomération < a 10 000
habitants dans une unité

urbaine > a 100 000 habitants

surface < 12 m?
hauteur <7,5m

surface < 12 m?
hauteur < 6 m

Regles de la publicité non
lumineuse
Extinction entre 1h et 6h

surface < 8§ m?
hauteur < 6 m
Extinction entre 1h et 6h

1bre d’habitants d

I |

Agglomération > a 10 000
habitanis

e =

surface < 12 m?
hauteur < 7,5 m

surface < 12 m?
hauteur < 6 m

Regles de la publicité non
lumineuse
Extinction entre 1h et 6h

surface < 8 m?
hauteur < 6 m
Extinction entre 1h et 6h
L o e e o o e e e e e e e o]
Cas de I'agglomération de
Saint-Cyr-1I'Ecole

18



uncouekng
ap aunuiwo)
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Publicité apposée sur mur

Publicité scellée au sol ou
installée directement sur le sol

Publicité lumineuse sur toiture
ou terrasse en tenant lieu

Publicité apposée sur mobilier
urbain

Publicité sur palissade de
chantier

Publicité en micro-affichage

Publicité lumineuse

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

ZPR1 ZPR2

Surface < 12 m?
Hauteur au sol < 6 m

Interdite
Interdite Interdite
Surface < 2 m? RNP

ZPR3

Surface < 12 m?
Hauteur au sol < 6 m

1 dispositif / mur aveugle

ZPR4

Surface < 8 m?
Hauteur au sol < 6 m

Retrait 0,50 m par rapport a la limite du mur

Surface < 12 m? (excepté domaine
ferroviaire et avenue Pierre Curie 8 m?)

Hauteur au sol < 6 m
Densiteé :

. . s . .
* Osilinéaire de facade sur voie<15m

* 1 si linéaire de facade sur voie
compris entre 15 et 40 m
» 2 silinéaire de facade sur voie > 40 m

RNP

Surface < 8 m?

Surface unitaire < 12 m?

RNP

Interdite

Surface < 8 m?
Hauteur au sol < 6 m
Densité :
Partie ouest : 4 dispositifs monopieds
Partie est : 0 si linéaire de facade sur
voie < 30 m / 1 si linéaire de facade
sur voie > 30 m

Surface < 8 m?

20



#01 Répartition et localisation des / /
/
| —
Publicité/pré-enseigne
apposée sur mur ou cléture
11 supports - 17%
Publicité/pré-enseigne
apposée sur mobilier urbain
29 supports - 43%
Publicité/pré-enseigne scellée au sol
ou installée directement sur le sol T
27 supports - 40% ~—
-,
£ N
2%
~ A
R
N
67 publicités et pré-enseignes inventoriées T
a a Légende
B il i o 0 25 5 km
Localisation privilégiée le long des axes de e Publicitéoupré.enseigne apposée
. - ) . sur un mur ou une clture
flux routiers (en particulier RD 10 Avenue e Publictté ou préensegne sollée
. . - o .. - sol ou installée directement ol
Pierre Curie / rue de la Division Leclerc et " e e Source parcellaire, bét et communes : PCI Etalab
RD 11 Avenue Jean Jaures / rue Gabriel Péri) ot : bureau d'études GoPub Conseil

et ponctuellement en entrées de ville

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel
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29 publicités et pré-enseignes :

= 6 abris destinés au public

= 17 mobiliers d’informations locales
= 3 mats porte-affiches

= 2 colonnes porte-affiches

= 100% des supports non conformes car implantés
en secteurs patrimoniaux dont 5 semblent en plus
situés sur des espaces classés en EBC et/ou zones
naturelles au PLU

= Surface d’affichage autour de 2 m?

Remarques :
= Surtout des petits formats - 1 dispositif de 9 m?

= Attention, les mobiliers dinformations locales
sont requalifiés en publicité si 2 faces
publicitaires

Enjeux :
= Conforter I'existant avec des formats contenus et
harmonisé

= Réduire la surface autorisée ?

= Supprimer la possibilité du numérique (agglo >
10 000 hab.) ?

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel
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licités et pré-ense

\W\

ubl]

\/

11 supports recensés :
= Tous non conformes car situés dans les périmetres
patrimoniaux protégés

* Format varié : de 0,4 a 13,5 m? T

= 2 publicités de plus de 12 m? : i m!:
= 2 apposés sur une cloture non aveugle _ ' i

Remarques :

= Impacis paysagers non négligeables de certains
dispositifs en raison de leur format excessif et
d’implantations discutables

= Forte diversité d'infractions au regard du nombre de
dispositifs relevés

Enjeux :

= Metitre en conformité les dispositifs en infraction
(déposer définitivement ou remplacer tout ou partie)

= Réduire les formats et la densité publicitaires
notamment en secteur patrimonial et résidentiel

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 23



pre-e

o N H
| s m,\kl),

1ent sur |

27 supports recensés :

= Tous non conformes car situés dans les périmetres
patrimoniaux protéges (dont hors agglomération)

= 8de plus de 12 m?

= 3 ne respectant pas la regle de densité publicitaire

Remarques :

= Impacts paysagers non négligeables a cause de
dimensions parfois importantes (surface, hauteur au
sol) = banalisation des paysages, fermeture de vues
vers les paysages urbains et naturels proches

= Formats peu harmonisés variant de 0,21 a 13,44 m?
mais la moitié des dispositifs est de petit format
(moins de 4 m?)

FEnjeux :

= Mettre en conformité les dispositifs en infraction
(déposer définitivement ou remplacer tout ou partie)

= Réduire les formats et la densité publicitaires

= Quid de la publicité numérique (cohérence avec le
mobilier urbain) ?

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 24



Publicités et pre-ens

es (y compris n

Une publicité lv

imineuse est une publicité a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse spécialement prévue a cet effet

Eclairée par transparence

o
T

Au Contre ville

Foun doMee du Towiara

“Iniages d’illusation, dispositifs non recensés a Saint-Cyr-’ole

0 publicité / pré-enseigne lumineuse par transparence ou projection (hors mobilier urbain)

1 pré-enseigne numeérique recensée (une pharmacie dont la signalisation est « erratique »)

Enjeux : limiter la pollution lumineuse notamment dans I’hypercentre en secteurs patrimoniaux / faire des économies d’énergie

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel
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UNE ENSEIGNE
constitue toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité qui s’y exerce.

(article L581-3-2° du code de I'environnement)

ENSEIGNE
PARALLELE

ENSEIGNE
PARALLELE

Yy
G NER :;‘:ﬂfa:

ENSEIGNE SCELLEE AU SOL

27
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1 Contexte reglementaire local : les regles de 2001 pour les enseignes

I 181es
Batiments ou terrains de type habitation Batiments ou terrains de type activités
Tenir compte de percements de la facade .
) o ) Tenir compte de percements de la facade
. Inscrite dans les limites du rez-de-chaussée o
Enseigne paralléle au mur ) Nombre < 2 / batiment
Nombre < 2 / batiment .
. . Surface unitaire < 12 m?
Hauteur des lettres comprises entre 0,30 a 0,40 m

Implantée sous la sous-face du linteau des fenétres de 1¥* niveau

Partie basse a plus de 2,50 m du sol Partie basse a plus de 2,50 m du sol

Enseigne perpendiculaire au mur Nombre < 1 / activité

Nombre < 2 / activité
Surface < 1 m?

Saillie < 0,80 m

Surface < 1,5 m?

Interdite en ZPR1 sauf si c'est le seul moyen de se signaler : surface < 1 n?

Nombre < 1/ activité sans masque ou nuisance a la perception architecturale du bati
Enseigne scellée au sol ou installée Surface < 6 m?
directement sur le sol uriace = o

Hauteur < 6m
Enseigne portative (type chevalet) : largeur < 0,80 m et surface < 1 m?

j i C / : Nombre < 1/ activité
Enseigne sur cloture Interdite en ZPR1 sauf si c'est le seul moyen de se signaler :

surface < 3 m? Surface < 3 m?

Enseigne sur toiture ou terrasse en tenant lieu Interdite

Enseigne temporaire Uniquement pour les opérations immobiliéres : surface < 8m? et hauteur < 8§ m

Couleurs fluorescentes interdites

Enseigne lumineuse Fond fonceé obligatoire pour les caissons lumineux

Surface lumineuse < 50% de la superficie du dispositif
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UL

#02 Localisation des enseignes ® 166 activités inventorices, 421

i w enseignes répertoriées

Enseigne sur cloture
5%, 8 dispositifs

Enseigne sur toiture ou
terrasse en tenant lieu
1%, 18 dispositifs

Enseigne perpendiculaire au mur
9%, 30 dispositifs

= Tres forte densité d’enseignes le long
des axes de flux routiers (Avenues
Pierre Curie et Jean Jaures, rue de la
Division Leclerc et Gabriel Péri)

Enseigne scellée au sol ou installée
directement sur le sol

21%, 73 dispositifs

= Prédominance de petits commerces
et services de coeur de ville

Enseigne paralléle au mur
62%, 211 dispositifs

= Présence dune zone d'activité a
I'entrée sud de la ville

Légende
® Enseigne paralléle au mur
® Enseigne perpendiculaire au mur

@ Enseigne scellée au sol ou installée
directement sur e sol

Enseigne sur cléture

@ Enseigne sur toiture ou terrasse
en tenant lieu

—_—

25 5 km

Source parcellaire, biti et communes : PCI Etalab
et réalisation : bureau d'études GoPub Conseil
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nseignes paralleles au mur

1,1 18

= Formes tres diverses : panneau, letires découpées,
vitrophanie extérieure, sur balcon, auveni ou store-
banne, ...

= Ne doit pas dépasser les limites du mur
support ou les limites de I'égout du toit

= Saillie <25 cm = Pas de problémes paysagers notables mise a part

quelques implantations « hors du lieu d’activité », a
I'étage supérieur

ESPACE :
<25cm ]

= Moins d'un sixieme des enseignes souffre d'une
infraction au RNP : mauvais état d’entretien, facade
saturée, dépassement des limites du support

HAUTEUR DEPASSE LES LIMITES DE
MAXIMUM

im L'EGOUT DU TOIT

= Enjeux principaux : respect du RNP + meilleure
intégration archifecturale pour ailteindre une
coherence de signalisation « parfaite »

DEPASSE LES
LIMITES DUMUR

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 30



Vitrophanie extérieure

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

Images d’illustration, enséignes non recensées a aint-Cyr- "Ecole

Enseigne sur balcon

Lettres découpées

s

Enseigne sur auvent/marquise

Enseignes en facade bien intégrées

31



Enseignes perpendiculaires au mur

F‘

égl = Peu de problemes paysagers observés dans les rues commercantes malgré
guelgues mauvaises implantations (situées « hors » de I'activité, a Iétage
supérieur) et des cas ponctuels de cumul (2 enseignes ou + par établissement)
. Ne doit pas dépasser la limite supérieure du
mur support = Peu de problémes de conformité outre les enseignes participant de la
saturation de la facade commaerciale
. Saillie < 1/10°m¢ de la distance séparant 2
alignements de la voie publique dans la * 87% des enseignes ont une surface < 1 m?2; 2 sont comprises entre 1 et 2 m?2
limite de 2 m h R et 2 ont une surface autour de 3 m?2

= Seules 4 enseignes ont une saillie > 1 m mais 6 mesurent plus d’'1 m de
hauteur dont 3> 2 m

—

= Interdit devant un balcon ou une fenétre

a = distance entre les 2 alignements de la voie publique

ds lasZm
10
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acade (paralleles

irface cumulée des enseignes en f

=
=
D’

ge
=
()

Facade > 50 m?

Facade < 50 m?
15 % d’enseignes

25% d’enseignes

MOINS DE 15% DE LA FACADE

PLUS DE 15% DE LA FAGADE

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

+ perpendiculaires)

La saturation d’enseignes concerne 12 activités (soit 7% du total)
il faudra a minima veiller au respect du RNP pour éviter une
surenchere dans les rues commerc¢antes du cceur de ville
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#02 Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol

= Une seule enseigne placée le long de chacune 64% des enseignes de ce type sont en infraction vis-a-vis
des voies ouvertes a la circulation publique d’'une regle nationale, parfois deux :

bordant 'activité = Limitation du nombre par voie : 32 enseignes

» Surface < 6 m? (12 m? dans les agglomérations = Hauteur excessive : 8 enseignes
>10 000 habitants) = Installée & moins de 10 métres des baies voisines : 15
- . enseignes
= Hauteur maximale
- 6,5 m si largeur > 1 m = Ne respectant pas la distance de limite séparative de
- 8msilargeur <1m propriéié : 10 enseignes

Enjeu principal : éviter la prolifération le long des axes
structuranis et réduire les formats pour enrayer la banalisation
des paysages et I appauvrissement des paysages urbains

» Pas de régle si I'enseigne mesure moins d’1lm?

]
- H
— '} \\: A ". @
O -
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Enseigne avec une hauteur excessive et ne respectant
pas la distance séparative de limite de propriété

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

Enseigne de type « totem » de 2 m?

Activité avec + d'une enseigne installée directement
sur le sol > 1 m? le long d'une méme voie

Enselgne de type « chevalet »
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#02 Enseignes sur cloture
La regle

= Pas de regles spécifiques dans le Code de : e By
I'Environnement pour cette catégorie d’enseigne o L AFE RME

DEGALLY

= Type d’enseignes marginal sur le territoire
communal et concentré sur seulement 2 activités

= Attention aux implantations sur support « non
aveugle » et a I'état d’entretien

Ay
LA FERME | :

= Surtout du petit format (3 dispositifs > 2 m?) 872 4 | DEGALLY

= Enjeu : fixer des régles a minima cohérentes avec
les publicités (interdiction sur clotures non aveugles
qui banalisent les paysages urbains et ferment les
vues + limitation du nombre et de la surface)

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel
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» Surface totale < 60 m’

= Reéalisée en lettres/logos découpés sans
panneau de fond de plus de 50 cm

1/5 DE LA HAUTEUR H

DANS LA LIMITE DE 6m \
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HAUTEUR DU
DISPOSITIF : 3m MAXIMUM

= Assez rares sur le territoire communal : 18 supports recensés

= 1 enseigne sur 2 est non conforme au RNP a cause d'une
mauvaise réalisation (absence de lettres découpées et/ou non
dissimulation des fixations)

» La plupart des enseignes considéerées auraient pu éfre
installées en facade

Enjeu : Mettre en conformité les enseignes en infraction afin
de réduire le fort impact sur les paysages urbains et les vues
lointaines voire les interdire ?
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Enseignes lumineuses (y compris numeérigues)

Une enseigne lumineuse » T4 enseignes lumineuses (soit pres d'une enseigne sur cing)

est une enseigne a la réalisation de laquelle " 8% de I'éclairage est par projection ou transparence

= De rares enseignes numeériques (4) pour trois pharmacies et une

participe une source lumineuse spécialement : !
station-service

prévue a cet effet.

= Plage d’extinction nocturne des enseignes
lumineuses : 01h00 — 06h00 (excepiion pour
les activités nocturnes)

Enjeux principaux (en cohérence avec la publicite du méme type) :
limiter 1a pollution lumineuse / faire des économies d’énergie

= Enseignes clignotantes interdites sauf pour
les services d'urgence comme les
pharmacies

= Sinon réglementation similaire aux
dispositifs non lumineux
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es temporaires

\J

Sont considérées comme enseignes temporaires :

1° Les enseignes qui signalent des manifestations
exceptionnelles a caractere culturel ou touristique ou
des opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;
2° Les enseignes installées pour plus de trois mois
lorsqu'elles signalent des travaux publics ou des
opérations immobilieres de lotissement, construction,
réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes
installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent
la location ou la vente de fonds de commerce.

Concernent notamment les opérations immobilieres et les évenements commerciaux (y compris soldes)

Enjeu principal : éviter leur prolifération au détriment des enseignes temporaires par I'absence de regles
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matiére de publicité extérieure

Propositions d’orientations en

Orientation 1 : Réduire la densité et les formats publicitaires ;

Orientation 2 : Conserver des espaces privilégiés préservés de la publicité (en particulier les secteurs a
dominante résidentielle) ;

Orientation 3 : Réfléchir a la mise en place d'une dérogation a l'interdiction relative de publicité aux
abords des monuments histo mques afin de permettre le maintien e t/ou I'installatio d outils mesurés de
communication pour la collectivité et les activités locales dans ce cadre patrimonial soumis a une
protection normative ;

Orientation 4 : Conforter les regles applicables a la publicité accessoire supportée par le mobilier urbain
pour maintenir la qualité des paysages ;

Orientation 5 : Renforcer la reglementation applicable aux enseignes paralleles au mur par des regles
d’intégration architecturales
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Propositions d’orientations en matiere de publicité extérieure

Orientation 6 : nimis

1imiser la place des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol dans les
paysages en encwd ant l eur nombre, leur surface et leur hauteur au sol ;

Orientation 7 : Diminuer la place des enseignes perpendiculaires dans les paysages urbains centraux en limitant
leur nombre, leur surface et leur saillie ;

Orientation 8 : Restreindre la réglementation applicable aux enseignes sur cloture ;

Orientation 9 : Limiter les possibilités d'implantation d’enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu

Orientation 10 : Renforcer la réglementation applicable aux enseignes temporaires ;

Orientation 11 : Encadrer l'implantation de dispositifs lumineux en particulier numériques (publicités, pré
enseignes et enseignes) et renforcer leur plage d’extinction nocturne.
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