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Révision du RLP de Saint-Cyr-I'Ecole

Réunion de concertation avec les personnes concernées du 9 novembre 2021

@e Eléments de cadrage
l - Synthese du diagnostic de la publicité extérieur
ZJG Regles spécifiques a la publicité et aux préenseignes

J. Regles spécifiques aux enseignes
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ELEMENTS DE CADRAGE




Qu’est-ce que la publicité extérieure ?
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#00 Comment est gérée la publicité ex

= Déclaration préalable

Cerfa n° 14799*01

pour toute installation, modification ou
suppression d'une publicité ou préenseigne
(excepté les preenseignes dont les dimensions
sont inféerieures ou égales a 1 m de hauteur ou
1,5 m de large)

= Autorisation préalable

Cerfa n° 14798*01

pour toute installation, modification ou
suppression d'une enseigne

térieure en urbanisme ?

Délais de mise en cox

Infraction au Code de
T'environnement

Publicités et Mise en conformité sans
préenseignes  délai (réforme de juillet 2015)

Mise en conformité sans

Enseignes  gelai (réforme de juillet 2018)

Infraction au RLP

Délai de 2 ans a compter de
I'approbation du RLP pour
se mettre en conformité

Délai de 6 ans a compter de
I'approbation du RLP pour
se mettre en conformité



#00 Ce que permet le Reglement Local de Publicité

dispositions prévues par le

\%

lés au sol, ...), de densité, de surface, de

= d’emplacements (muraux, sce
hauteur et d’entretien :

de types de dispositifs (bé’mdhes? micro-affichage, ...) ;

d'utilisation du mobilier urbain comme support de publicité et de
publicité numérique ;

de publicités et d’enseignes lumineuses (et en particulier numériques).

= d’instruire les demandes relaﬂves ffichage extérieur ;

= d’exercer le pouvoir de police relatif a 1 afﬁdmge extérieur ;
= de protéger le cadre de vie :
v’ en valorisant le patrimoine architectural et naturel,
v’ en renforcant l'attractivité et le dynamisme des zones d activites,
v en améliorant I'image du territoire (centre-ville, entrées de ville, ...).

=) PN Les Indiens

™ Aire Bellevue

< Café Gourmand 3

= Gite Charmant
= Au Lit Douiliet
«

Source : gironde.fr
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Un document a la croisée de nombreuses thémati

jues



#00 Une procédure similaire au PLU
Etape 1
Délibération du conseil ) )
municipal prescrivant la Etape 3 Etape 5 Etape 7
prescription du RLP
notifiée aux PPA qui Délibération arrétant Enquéte publique et Délibération
définit les objectifs de la le projet de RLP et rapport du commissaire- d’approbation du
commune en matiere de tirant le bilan de la enquéteur projet de RLP
publicité extérieure et les concertation nois
modalités de concertation
Etape 2 Etape 4 Etape 6
Elaboration d}l RLP Projet transmis pour avis Modifications éventuelles
diagnostic / réunions du aux PPA et 3 la CDNPS
groupe de travail / . ° ‘
rédaction / concertation S

*PPA : Personnes Publiques Associées
*CDINPS : Commission Départemeniale de
1a Nature, des Paysages et des Sites



Elle a pour but d’informer le public et de de recueillir les avis et remarques de toute personne
intéressée au projet.

Vous pouvez faire part dun avis général ou particulier sur un sujet ou un lieu, vous pouvez réagir
aux éléments présentés et aux propositions qui seront faites.

L’ensemble des documents produits sont consultables au fil de leur élaboration au service urbanisme
communal et consultables / téléchargeables sur le site de la commune
https://wwww.saintcyr78.fr/mon-quotidien/habitat-et-urbanisme/mes-demarches/reglementation-
locale-publicite

Vous pouvez vous exprimer jusqu au 24 novembre 2021 inclus :
» [En écrivant sur le registre mis a votre disposition aux heures et jours d’ouverture en mairie ;

» En écrivant par courrier postal ou électronique & M. le Maire (Ho6tel de Ville - Square de 'Hotel
de Ville - BP 106 - 78211 Saint-Cyr-I'Ecole ou urbanisme@saintcyr78.1r) ;

» En participant aux réunions de concertation organisées afin de présenter les éléments saillants
du diagnostic territorial de la publicité extérieure et le pré-projet de RLP.

9 novembre 2021 :
- une réunion avec le grand
public

9 novembre 2021 :
- une réunion avec les
DEersonnes concernées

10 novembre 2021 :
une réunion avec les PPA


https://wwww.saintcyr78.fr/mon-quotidien/habitat-et-urbanisme/mes-demarches/reglementation-locale-publicite
mailto:mairie@igny.fr

Calendrier prévisionnel possible

18/12/2019
Prescription  DIAGNOSTIC ET ENJEUX
RLP > >
@-____ CM @ CM
%0/ 01/202‘; Décembre 2021
ancemen 9 décembre 2020 Février 2022
Juillet 2020 Débat d’orientations Avis des PPA + presenitation CDNFPS
Inventaire du RLP en CM
2 octobre 2020 Mars — Mai 2022
COPIL lancement /diagnostic 15 mars 2021 Enquéte publique
Reunion de travail CM
15 octobre 2020 : :
L ara Mai - Juin 2022
COTECH choix Ajustements du projet
2 et 16 novembre 2020
BM présentation des Novembre / Décembre 2021 Juin 2022
choix possibles Arrét du projet RLP Approbation du RLP

CERTATION (octobre / novembre 2021)
>
| |
9-10 novembre 2021 : 3 réunions

s PPA
» Personnes concernées (associations, afficheurs, ensejgnisies)

* Grand public (commercants locaux, habitants) 0



Rappel des objectifs d’élaboration du RLP

Objectif 1 : Protéger et valoriser le cadre de vie des habitants et la qualité paysagere du territoire ;

Objectif 2 : Prendre en compte l'inscription du territoire en périmetre d’abords des monuments historiques et
partiellement en périmetres de sites inscrits et en périmetre de site classé ;

Objectif 3 : Préserver l'attractivité du centre-ville ;

Orientation 4 : Préserver les abords et espaces naturels et agricoles ;

Objectif 5 : Maitriser la densité des publicités

Objectif 6 : Traiter les nouvelles formes de publicité 1égalisées par la loi Gr emeMe 2 comme le micro-affichage
publicitaire sur devantures, les dispositifs numériques, les baches de chantier et publicitaires ;

Objectif 7 Emoumge r la réalisation d’économies d’énergie et réduire la pollution lumineuse en prescrivant des
mesures en faveur de l'extinction ocmme des dispositifs lumineux.
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Saint-Cyr-1’Ecole compte :
v’ 18 795 habitants (INSEE 2017)
v' 1 agglomération > 10 000 habitants

v’ appartient a I'unité urbaine de Paris
(> 10 millions d’habitants)

Légende
I Bati cadastré (2019)
3 Limites communales

) Panneaux routiers
d'agglomération relevés

{1 Agglomération identifiée

=

e




Cadre légal : interdictions de publicité liées au patrimoine applicables a Saint-Cyr-1"Ecole

Interdiction absolue de toute publicité sur
les 4 monuments historiques saint-cyriens

Interdiction absolue de publicité scellée au
sol ou installée directement sur le sol dans
les EBC et les zones naturelles du PLU en
vigueur tous situés hors agglomération

= L’élaboration d'un RLP ne permet pas de
déroger a ces interdictions qui demeurent
nationalement absolues

(R Ty Interdiction relative de toute publicité dans

\ % ’/ Z, Vs ) 7, les périmetres de protection aux abords des
\ 74N 7 % S ”I”I’ . . . .

) o s monuments historiques y compris Domaine

de Versailles et de Trianon

= Le RLP peut déroger a ces interdictions
par exemple pour permettre la conservation
ou l'installation de mobilier urbain support
Site clased de Lenietohls fond par la plaind ge Vereallice accessoire de publicité (abribus ou sucettes)

/7 g:m:ﬂfgzé&e::::rds du Domaine national 4 /. f}l e

[2] Périmetres de protection des monuments historiques Zones de protection : base Mérimée
Parcellaire, bati et commune : PCI - Etalab

Légende

I Monuments historiques classés et inscrits

// Réalisation : bireat d’études GoPub Conseil -
N
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ZPR1 ZPR2 ZPR3 ZPR4

Surface < 12 m? Surface < 8 m?
Hauteur < 6 m Hauteur < 6 m
Publicité sur un mur ou une cléture
non lumineuse . .
1 dispositif / mur aveugle
Retrait 0,50 m par rapport a la limite du mur
Interdite * Surface < 12 m? (excepté domaine ferroviaire et
avenue Pierre Curie 8 m?) * Surface < 8 m?
* Hauteur au sol < 6 m * Hauteur au sol <6 m
Publicité scellée au sol ou installée Interdite +  Densité: +  Densité:
directement sur le sol T v 0 silinéaire de facade sur voie < 15 m v Partie ouest : 4 dispositifs monopieds
v' 1 silinéaire de facade sur voie compris entre 15| v Partie est : 0 si linéaire de facade sur voie < 30 m /
et 40 m 1 si linéaire de facade sur voie > 30 m
v’ 2 silinéaire de facade sur voie > 40 m

Publicité sur toiture ou terrasse en

Pas de regle spécifique
tenant lieu &l spectid

Baches publicitaires et dispositifs

Pas de regle spécifique
de dimensions exceptionnelles §ie shectid

Micro- affichage publicitaire Pas de regle spécifique
Publicité dans 1 emprise des Interdite Surface unitaire < 12 m? par dispositif implanté tous les 20 metres linéaires
chantiers
Publicité lumineuse Interdite

14




Batiments de type « habitation Batiments d’activités

» Tenir compte des percements de la facade .
» Tenir compte des percements de la facade

. * Inscrite dans les limites du rez-de-chaussée .

Enseigne parallele au mur . » Nombre < 2/ batiment

* Nombre < 2 / batiment . )
*  Surface unitaire < 12 m?

* Hauteur des lettres comprises entre 0,30 a 0,40 m

» Implantée sous la sous-face du linteau des fenétres de 1er niveau

» Partie basse a plus de 2,50 m du sol » Partie basse a plus de 2,50 m du sol
Enseigne perpendiculaire au mur +  Nombre < 1/ activité * Nombre < 2/ activité
e Surface <1 m? ¢ Surface < 1,50 m?

e Saillie 0,80 m

* Interdite en ZPR1 sauf si c’est le seul moyen de se signaler : surface < 1 m?

. . . * Nombre <1/ activité sans masque ou nuisance a la perception architecturale du bati
Enseigne scellée au sol ou installée directement sur le i

Surface < 6 m?
sol

> Hauteur<6m
> Enseigne portative (type chevalet) : largeur < 0,80 m et surface < 1 m?

Interdite sauf si c’est le seul moyen de se signaler - 1 dispositif / raison

. , , 1 dispositif / raison sociale d'une surface < 3 m?
sociale d'une surface < 3 m?

Enseigne sur cléture

Enseigne sur toiture ou terrasse en tenant lieu Interdite

> Uniquement pour les opérations immobiliéres

Enseigne temporaire > Surface < 8m?
> Hauteur <8 m

*  Couleurs fluorescentes interdites

Enseigne lumineuse > Fond foncé obligatoire pour les caissons lumineux

> Surface lumineuse < 50% de la superficie du dispositif

=
(1]



SYNTHESE DU |
LA PUBLICIT
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#01

Publicité/pré-enseigne
apposée sur mur ou cléture
11 supports - 17%

Publicité/pré-enseigne
apposée sur mobilier urbain
29 supports - 43%

Publicité/pré-enseigne scellée au sol
ou installée directement sur le sol

Répartition et localisation des publicités et préenseig

I3

27 supports - 40% ==
N
6 7 publicités et pré-enseignes inventoriées T
a a Légende
Publicité ou pré Pp ’ .
sur mobilier urbain 45 5-dem

Localisation privilégiée le long des axes de
flux routiers (en particulier RD 10 Avenue
Pierre Curie / rue de la Division Leclerc et
RD 11 Avenue Jean Jaures / rue Gabriel Péri)
et ponctuellement en entrées de ville

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

Publicité ou pré oD
Sur un mur ou une cldture

Publicité ou pré-enseigne scellée

au sol ou installée directement sur le sol

Source parcellaire, bati et communes : PCI Etalab

et réal : bureau d'

jes GoPub Conseil
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Orientations en matiere de publicités et préenseignes

Orientation 1 : Conserver des espaces privilégiés préservés de la publicité

Orientation 2 : Reduire la densité et les formats publicitaires ;

Orientation 3 : Réﬂéchir a la mise en plam@ qun@ démgwti@n mesurée a Iin;terdimﬁ@

et/® Tlﬂgmllam@n @T’@ tﬂs d@ C@mmumcaﬁ@n pour | la C@ll@@uw[@ et | 1@8 "wtwﬂzeg 1@@@1@8

Orientation 4 : Conforter les regles applicables a la publicité accessoire supportée par le
mobilier urbain pour maintenir la qualité des paysages ;

=

Orientation 8 : Encadrer I'implantation de dispositifs lumineux, en particulier numérigues.

18
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#02 Répartition et localisation des enseignes ® 166 activités inventorices, 421

/

‘ enseignes répertoriées

Enseigne sur toiture ou
terrasse en tenant lieu
21%, 18 dispositifs

Enseigne perpendiculaire au mur
9%, 30 dispositifs

Enseigne sur cloture
5%, 8 dispositifs

= Tres forte densité d’enseignes le long
des axes de flux routiers (Avenues
Pierre Curie et Jean Jaures, rue de la
Division Leclerc et Gabriel Péri)

Enseigne scellée au sol ou installée
directement sur le sol
21%, 73 dispositifs

= Prédominance de petits commerces
et services de coeur de ville

Enseigne paralléle au mur
62%, 211 dispositifs

= Présence dune zone d'activité a
I'entrée sud de la ville

Légende
® Enseigne paralléle au mur
® Enseigne perpendiculaire au mur

@ Enseigne scellée au sol ou installée
directement sur e sol

Enseigne sur cléture

e Enseigne sur toiture ou terrasse
en tenant lieu

—_—

25 5 km

Source parcellaire, biti et communes : PCI Etalab
et réalisation : bureau d'études GoPub Conseil
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Enjeux principaux en matiere d’enseignes

Orientation 5: Améliorer la qualité des enseignes par des regles d'intégration
architecturales ;

Orientation 6 : Encadrer la possibilité d'installer des enseignes sur cléture ;

Orientation 7 : Renforcer la reglementation applicable aux enseignes temporaires ;

Orientation 8 : Encadrer l'implantation de dispositifs lumineux, en particulier
numerigues.

20






NS

2 zones de publicité distinctes :

a

1

u

secteurs patrimoniaux o

ZP1

éré

s

publicité est strictement interdite
de la commune ou la publicité est tres

» ZP2: reste du tissu urbain agglom

-

-~

limitée

z —

S
T —al‘

% e A3y v 1
CSUER\RY T
Tt IM
b )

Légende

2 km

B Bati cadastré (2019)

i
£ £
T
B 3
X
£g

m
g
3

ZP0 ; Secteurs patrimoniaux

Source :

Parcellaire, béti et commune : PCI - Etalab
Réalisation : bureau d'études GoPub Conseil

Zones de protection : base Mérimée
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le futur RLP

pour

Regles nationales en 'absence de RLP dans une agglomération >
10 000 habitants

Projet de RLP

ZP0

ZP1

= Intégration paysagere des dispositifs doit étre respectueuse de leur
environnement bati et naturel

Sans objet la publiciteé éfant

» Intégration paysagere respectueuse de
I'environnement bati et naturel

Dispositions générales strictement interdite + Encadrement des  publicités et
= Obligation de maintien des dispositifs dans un bon état d’ entretien préenseignes doit étre réalisé dans des
couleurs neutres et teintes discretes
Publicité sur un mur ou |* suface<12m’ Dérogation uniquement pour la publicité
une cl6ture non lumineuse |«  Lgyteur <75 m apposée sur mobilier urbain A titre
’ accessoire
Publicité installée / scellée [* surface<12m’ Maintien des formats nationaux sauf
au sol non lumineuse . hayteur<6m mobilier d'informations locales :
surface < 2 m?
ici i hauteur < 3 m
» regles de la publicité non lumineuse sauf numérique (surface < § m?| Toute publicité strictement
Publicité lumineuse et hauteur < 6 m) interdite Luminosité St
par transparence ou numérique
= extinction entre 1h et 6h uniquement avec extinction entre 22h et Th
. - < e nécessai -
Publicits ) Saillie par rapport a I'échafaudage nécessaire aux travaux < 0,50 m Récles nationales « ameliorées » mais
ic app] 0s€e sur = Durée de l'affichage < durée effective d'utilisation de I'échafaudage surface unitaire < 50% de la surface totale de
el e la bache de chantier dans la limite de 8 m?
= Surface unitaire < 50% de la surface totale de la bache
. N Sans objet le mobilier urbain n étant pas
Densité - Sans objet Ia publicité étant concerné par les regles de densité

strictement interdite

publicitaire

23




7

#02 Publicité supportée a titre accessoire pour le mobilier urbain

\

REGLES NATIONALES = PROPOST]

Maintien des regles nationales avec
limitation du format du mobilier d’infos Col
3 2 onne Kiosques 2 journaux ou &
locales a 2 m?et 3 m de hauteur parte-affiches J

Luminosité par transparence ou numérique o
Réservée aux spectacles ou

manifestations culturelles

Pas de dispositifs surajoutés sur le toit
Surface unitaire < 2 m? / surface totale < 6 m?

Wte:ﬁch“ Abri destiné au pllbllc
) i Pas de dispositifs surajoutés sur le toit
Réserve aux Surface unitaire < 2m? (2m? en plus par
manifestations tranche de 4,50 m? d’abris
économiques, sociales, supplémentaire)
culturelles ou sportives

Mobilier d’informations locales (dépassant 2 m” et 3 mdtres de haut)
Interdit si visibles d'une autoroute ou d’une bretelle de raccordement & une autoroute ou d’'une
voie express, déviation, voie publique situées hors agglomération
Surface unitaire < 12 m? / hauteur au-dessus du niveau du sol < 3 m / 10 m des baies voisines

surface unitaire < 2 m?
2 panneaux dos a dos
maximum
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t interdits

s et f

S Propose

ory

=]
Le)

J

ORIGINE

FRANCE
GARANTIE

Publicité accessoire sur
« sucette » : 2 m?

FOIRGEN g, " S—"

Publicités scellées au sol : moins de 1 m?, 1 m?, 4 m? et 8 m? d’affichage + Publicités et pré-enseignes scellés au sol en surdensité

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 2,5



proposés et interdits

‘ ) IS S
.‘_’_’—’_’_'_'—’_’_,_,_4 j =
-7\
Y iy
_\L\/_:/ N -1
N = I
scellée au Micro- afflchage publlcltalre (illustrati 50% DE LA SURFACE Publicité ou pré-enseigne apposée sur une biche
sol numeérique relevée a Saint-Cyr-1’Ecole) Dmm&;‘f de chantier ? (uniquement en ZP1)
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#03 Proposition de

N

onage pour le futur RLP /

Une zone d'enseigne unique pour coller a la fois
au contexte patrimonial de la quasi-totalité du
terrifoire et pour simplifier les regles dans un
tissu économique surtout composé de commerces

) N B £ N et services de proximité de petite taille
. e A 3 Vit s :5 .:.."‘ ¢ = __ =2 T
Légende e £ 0 1 2 km

B Bati cadastré (2019)

| ZE:Zone d'enseigne unique
Limites communales Souree :

Zones de protection : PLU en vigueur de la

commune de Saint-cyr-I'Ecole (04.10.2017)

Parcellaire, bati et commune : PCI - Etalab

Réalisation : bureau d'études GoPub Conseil
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Principales regles pour les enseignes
Regles nationales en 'absence de RLP Projet de RLP
Interdictions générales sur :
= les arbres et les plantations ;
= Jes poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de télécommunication, les
installations d'éclairage ainsi que sur les équipements publics concernant la circulation
. . = Intégration paysagere des dispositifs doit étre respectueuse de leur routiere, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne;
DlséPOésﬁons environnement bati et naturel = les garde-corps et les barres d’'appui de fenétres, de baies, de balcons ou de balconnets ;
générales
= Obligation de maintien des dispositifs dans un bon état d’entretien = Jes balcons ou balconnets ;
= les clotures non aveugles ;
= les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;
= Jes baches a l'exception de celles installées a titre temporaire lorsqu'elles présentent une
communication d'intérét collectif.
= Implantation sous la limite supérieure du RDC pour les activités exercées en RDC, sauf
impossibilité technique & démontrer
= Sifacade > 50 m?, surface cumulée maximale< 15% de la facade X L . . . . ; . .
Si activité en étage uniquement, 1 seule enseigne admise pour la dénomination commerciale
q - s 2 . . »
Enseigne parallele Si facade < 50 m*, surface cumulée maximale< 25% de la facade = Interdiction d’occulter les éléments architecturaux ou décoratifs de la facade, ni les baies
au mur . i 5 imi i 6o i
Ne doit pas dépasser les limites du mur support ni de I'égout du toit Longueur < largeur de la vitrine commerciale (pas de débord sur les entrées d'immeuble)
= Saillie limitée & 25 cm -
= Saillie <15 cm
= Surface cumulée < 15% de la facade commerciale
. . I L. = Implantation sous la limite supérieure du RDC pour les activités exercées en RDC, sauf
= Ne doit pas dépasser la limite supérieure du mur support . R . s A4
Enseigne impossibilité technique a démontrer
perpendiculaire . lSi?:llilttzesé‘ 1; 11(1]é de la distance séparant 2 alignements de la voie publique, . Nombre: 1 par facade d’'un méme établissement
au mur .

Interdit devant un balcon ou une fenétre

Saillie < 0,80 m

Surface < 1 m?
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Regles nationales en I'absence de RLP

Projet de RLP

Enseigne scellée au sol

ou installée directement |-

sur le sol > 1 m?

1 enseigne placée le long de chacune des voies ouvertes a la
circulation publique bordant I'activité
Surface unitaire < 6 m? (12 m? si agglo > 10 000 habitants)

Hauteur maximale :
v/ 6,5 m si largeur > 1 m
v 8 m si largeur <1 m

Recul de 10 m si située en avant par rapport & une baie d'un
immeuble situé sur fonds voisin

1 enseigne placée le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant
I'activité avec obligation de mutualisation en cas de multi-activités sur I'unité fonciére

Obligation d’habillage de toute face non exploitée
Surface unitaire < 6 m?

Hauteur < 6 m

Enseigne scellée au sol

ou installée directement Pas de regle spécifique = 1 enseigne par établissement d'une hauteur < 1,5 m
sur le sol < 1 m?
Enseigne sur cloture Pas de régle spécifique = 1 enseigne placée le long de chacune des voies ouvertes & la circulation publique bordant

T'activité avec une surface unitaire < 1 m?

Installation : 3 semaines avant la manifestation

Meémes regles que les enseignes permanentes ci-dessus

Enseigne temporaire
Retrait : 1 semaine apres la manifestation = Enseignes temporaires scellées au sol ou lumineuses interdites
e Pas de regle spécifique, méme ragles qu’en agglomération = Mémes regles que les enseignes situées en ZE2
agglomération

Enseigne lumineuse

Extinction de 1h & 6h sauf activités nocturnes ouvertes

Dérogation permettant I'allumage 1h apres la fermeture et 1h
avant 'ouverture pour les activités commencant entre minuit
et 7Th

Extinction a la fermeture, allumage a I'ouverture
Obligation de centrage de la luminosité sur I'enseigne

Enseigne numérique limitée a 1 support <
uniquement)

2 m? par établissement (services durgence
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nseignes lumineuses

REGLES NATIONALES

Plage d'extinction nocturne des enseignes lumineuses : 1h — 6h v’ Plage d’extinction nocturne renforcée : extinction lorsque
lactivité signalée a cessé, allumage au redémarrage de

Exception : les activités nocturnes lactivité

Enseignes clignotantes interdites sauf pour les services d'urgence v Obligation de centrage de la luminosité sur I'enseigne

comme les pharmacies. B
v' Enseignes temporaires ne peuvent étre lumineuses

. v' Enseigne numérique limitée a 1 par établissement < 2 m?
' i £ uniquement services d urgence
" > -3. L

5 -:‘».‘
But de ces choix a

— »  Limiter l'impact des enseignes

7 7 5 A TA T AT y la
] / / A A AT numeériques sur les paysages et
A I T m U UIL—D sécurité des usagers de la route ;
I ¢ ,,-.j A e mhn«}:\w ;
. DISCOTHEQUE CATTT] vl [/ T y »  Faire des économies d’énergie ;
Zipucny 117 A ,
P — ok p— A T > Protéger le paysage nocturne.
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